
《市场营销》课程简介
· 课程概述：
《市场营销》是一门建立在经济学、管理学和行为学基础上的综合应用科学，是管理类专业的核心课程。该门课程在研究市场营销一般原理的基础上，突出医药市场营销的特点，总结医药市场营销的规律、为医药企业的市场营销活动提供理论指导。从微观角度研究，主要以医药企业的营销活动及其规律为研究对象，探讨医药企业如何满足市场需求，并在市场竞争中取胜。
· 开课院系：
药学院

· 开课学期：
第5学期
· 学时分配表：
《市场营销》30学时，每次3学时，具体内容如下：
1、市场营销的基本概念；

2、市场营销调研与预测；

3、市场营销环境分析；

4、消费行为分析；

5、目标市场营销策略；

6、产品及价格策略；
7、渠道与促销策略；

8、网络营销；

9、市场营销沟通；

10、复习与总结。
· 授课教师简介：
葛腾，男，1981年10月出生，硕士，讲师，陕西科技大学设计与艺术学院视觉传达专业毕业，研究方向为企业品牌战略规划与市场营销。承担药学院《管理学基础》、《广告学》、《医药推销原理与技巧》等课程，近三年共发表相关学术论文8篇，承担相关课题研究4项。

